PRESSEMELDING
LEVE - Landsforeningen for etterlatte ved selvmord gis stor gratis reklamekampanje:

Ønsker fokus på selvmordsproblematikk

Oslo, 21. januar 2007. Hvert år tar over 500 nordmenn sitt eget liv. LEVE - Landsforeningen for etterlatte ved selvmord, og en samlet norsk reklamebransje ønsker nå å skape økt åpenhet om den følelsesmessige situasjonen etterlatte etter et selvmord befinner seg i. I et helt år vil en massiv reklamekampanje rulle i norske medier. 
Hvert år tar over 500 mennesker sitt eget liv. Siste tall fra 2004 viser 529 antall selvmord, hvorav 359 var menn og 170 kvinner. Samme år døde 257 mennesker på norske veier. Det viser hvor høyt selvmord ligger på listen av dødsårsaker i Norge. 

LEVE har eksistert siden desember 1999, og har på mange måter lagt bak seg sin etableringsfase. Organisasjonen er i seg selv et levende vitnesbyrd om det store omfanget av selvmordsproblemet og dets ringvirkninger i vårt samfunn. Mellom 5 og 10 mennesker sitter tilbake som nære etterlatte når et selvmord skjer. LEVE har i dag 830 medlemmer, og det vil si at det er flere tusen mennesker hvert år vi ikke når. 
Reklame for alvor-kampanjen er et årlig dugnadsarbeid i reklamebransjen, og arrangeres av Kreativt Forum. Hvert år blir en ideell eller frivillig organisasjon tildelt en reklame/informasjonskampanje til verdi av titalls millioner. LEVE – Landsforeningen for etterlatte ved selvmord ble tildelt kampanjen for 2007. Reklamebyrået Hei! i Oslo vant oppdraget med å utforme kampanjen. 
Bildene til kampanjen er tatt av Nils Vik og Holger Fangel.

Regissør for filmen er Susanne Falkum Løvik. Tommy Wike er produsent. 

Målsetting med Reklame for alvor- kampanjen:

Den skal skape økt åpenhet om den følelsesmessige situasjonen som etterlatte etter et selvmord befinner seg i. Videre skal kampanjen skape kjennskap til organisasjonen LEVE, og kunnskap om hvordan LEVE kan hjelpe dem som måtte oppleve selvmord i familie, slekt eller vennekrets.

- Det er vondt å bære bl.a. skyld, sinne, skam og mange forvirrende spørsmål alene, i tillegg til sorgen og tapet. Gjennom denne kampanjen har LEVE muligheten til å bli synlig for de som trenger oss, samt sette fokus på selvmordstematikk generelt, sier Informasjonsansvarlig i LEVE, Terese Grøm.
Kampanjen skal gå i følgende medier og starter med to ukers eksklusiv annonsering i aviser f.o.m fredag 19. januar 2007:

Helsides annonser i majoriteten av landets aviser - på nasjonalt, regionalt og lokalt nivå. I tillegg vil det annonseres i ukepresse og fagpresse. Informasjonsfilm på fjernsyn og kino. Informasjons-spot på radio. Aktivt bruk av LEVEs hjemmesider

Ingen vet bedre enn oss i LEVE hvor sensitivt ordet selvmord er, spesielt i media.

Ingen har heller noensinne før laget en kampanje som inneholder temaet selvmord. Det gjør det utfordrende, men er også et grensebrytende tema å formidle noe om. Vi vet hva det betyr for enkeltmennesket og familien.

Vennlig hilsen

LEVE – Landsforeningen for etterlatte ved selvmord

www.leve.no 

For mer informasjon, kontakt Informasjonsansvarlig i LEVE, Terese Grøm, tlf. 95 12 88 50.

Vedlagt ligger:
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Reklame for alvor

Et dugnadsarbeid uten sidestykke – hvem har bidratt?

